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	标题：关于加强我区形象和品牌建设力度的建议

	内容：
城市的形象和品牌建设是城市有质量、有效率地开展投资、贸易、旅游、创业、居住等职能的有效支撑。它反映城市的自然环境、历史文化、产业结构、城市功能和整体特色形象。
    但是，由于公众缺乏对我区的了解，特别是2012年的PX事件，较大地损伤了公众对我区的形象认知。也一定程度影响了我区的经济社会发展。为此建议：
    一、加大党委、政府、人大、政协等多系统、多部门的合力，进行顶层设计和总体设计，分步实施。
    二、扩大在上级和国内外媒体的新闻宣传。要加强与主流媒体的联系沟通，建立良好的合作关系，提升我区形象。
    三、抓好我区旅游宣传。要大力宣传九龙湖、招宝山、郑氏十七房等旅游资源的宣传。要大力开展联合营销和区域合作战略，与慈溪、江北、舟山等搞好合作。
    四、发挥好政府门户网站的作用。要充实政府网站的内容，及时予以更新。要优化政府微博形象，不光及时发布信息，更要与市民、网民互动沟通。要积极组建网络宣传队伍，发挥微媒体、自媒体的作用。

	承办单位
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对区第十四届人大四次会议

第010号建议的答复

陈曦代表：

    您提出的关于加强我区形象和品牌建设力度的建议收悉，经我们研究，现答复如下：

城市形象和品牌建设是城市文化的直观展示，是城市特色的集中表现。加强城市品牌建设，提升城市形象，对内可增强城市的整体性，激发市民对城市的认同感和自豪感，提升城市的凝聚力和向心力；对外可展示城市的独特性，提高城市形象的识别度，形成城市的辐射力和竞争力。我区历来十分重视城市形象和品牌建设，特别是自2012年PX事件以后，更是将修复我区城市形象，加强城市品牌建设作为重点工作之一，以生态环境整治为突破口，从四方面加强我区城市品牌建设，提升城市形象。

1、 突出生态环境整治宣传重点，提升市民的知晓率和满意度。

2、 坚持一张蓝图绘到底，实施以“生态环境整治”为首要战略的“六大战略”，紧扣实施生态环境整治战略主线和废气煤尘治理、五水共治、重污染行业整治为重点，以“4+2”宣传模式加强宣传力度。所谓的“4”就是媒体宣传、外环境宣传、群众文化活动宣传和社会群团组织开展活动宣传；“2”即确定每年的6月和9月为全区生态环境宣传月，每月的第二个星期为生态环境宣传周。全区各级各部门利用官方微博、微信、网站、客户端（“两微一站一端”）加大生态环境宣传工作内容，确保以饱满的热情、周密的计划、厚重的篇幅、多样的形式，着力形成“生态环境整治”宣传的强势氛围，为建设美丽镇海营造良好的舆论环境。与此同时，进一步加大镇海老城和以“一核两带”为核心的镇海新城的宣传力度。以城市建设、城市管理、城市经济、城市品味等为内容，对招宝山城区进行全方位的宣传报道，向民众展示镇海老城在发展空间更加宽广后在社会管理、民生惠及方面的美好前景；宣传“一核两带、整合提升”新战略，即在做大做强宁波市大学科技园核心区块的同时，建设沿中官路创新产业带及镇海新城商务楼宇城市经济产业带，隆起一个协同创新高地，向民众展示一座产业互联网高地、创业生态新引擎、轻资产高端综合科技城。

3、 建立健全大宣传工作机制，提升城市的美誉度和知名度。

    2014年，镇海区对外宣传共刊发各类稿件1800余篇，取得了十分显著的成绩，极大地扩大了影响力。为了进一步拓展对外宣传途径，创新对外宣传方式，今年专门出台了《镇海区对外宣传工作通报机制实施办法（试行）》，全力构建全区大宣传工作格局。今年一季度，围绕区委区府的中心工作，有针对性地采写了一系列展示厚德镇海、传播正能量的主题报道，及时报道了我区经济、政治、社会、文化、生态文明建设各个领域的典型经验和创新举措，传统媒体和新兴媒体共计刊发稿件1600余篇。《今日镇海》与《宁波日报》社会新闻部初步建立稿件直送制度。下一步，我们将在完善大宣传工作机制的基础上，进行全区重要部门的外宣通报机制推进工作，推进全区外宣工作向更高层次发展。
4、 紧紧围绕以宜游提升城区品位，构建宁波中心城市北部休闲大本营主线。

坚持采取“联合推介、捆绑营销”方式，重点立足上海和本地，同时抓好江苏、杭嘉湖、舟山地区的旅游市场推介，逐步拓展至省外高铁沿线城市。以金秋旅游节、招宝文化节、葡萄节、梨花节、挖笋节等节庆旅游为节点，推出九龙湖休闲度假游、招宝山军事体验游、宁波帮商帮寻根游等一日游旅游产品和普陀山、奉化、象山组合的浙东黄金海岸旅游产品。开展镇海旅游形象标识创意设计征集工作，统一镇海旅游对外口号和形象标识。在传统纸质媒体上刊登美文、形象广告，在网络媒体上，利用旅游局官网、凤凰网、腾迅等知名网站以及携程、同程专业旅游网商等途径通过软文及旅游产品形式宣传镇海旅游。在自媒体上，创新全媒体营销，不断探索智慧旅游开发，建立智慧旅游体系，通过微信、微博软文及网友互动活动使镇海旅游更加深入人心。

    四、以政府门户网站和@镇海发布为主阵地，提高传播覆盖面和辐射力。
完善政府门户网站的栏目设置，做好内容的实时更新，并加强对后台和发布内容的监督把关，做到网站的安全运营。积极利用网络新媒体加强正面宣传，发布官方声音。目前，全区共有58家单位开通政务微博，31家单位开通政务微信。继续推动“镇海发布”官方微信、微博矩阵建设，做好“镇灵通”微博、微信以及“今日镇海” APP等组成的新媒体矩阵，及时发布镇海区域内生活服务资讯，主动设置议题，加强网民互动，努力营造建设美丽新镇海的良好氛围。积极加强网络舆论引导，净化网络空间。目前，我区已在39个部门建立了网宣员队伍，总人数已达490余人，在落实上级舆情管理要求、加强区内网络舆论引导等方面发挥了重要作用。 
感谢您对我区城市文化建设工作的大力支持！

　　　　　　　　　镇海区文化广电新闻出版局　　　　　　　　　　　　2015年05月11日
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